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Sobre o IEMI | Quem somos e o que fazemos

Quem somos

O IEMI € uma empresa privada, com 40 anos de atuacdo, com
larga experiéncia e altamente reconhecida nos mercados em
que atua, incluindo projetos na indUstria, no varejo e no

consumo.

O que fazemos

Detentora do mais completo e atualizado banco de dados
sobre os principais mercados de bens de consumo, insumos e
setores industriais no Brasil, a empresa € especializada no
desenvolvimento de pesquisas de consumo, inteligéncia de
mercado e estudos setoriais, voltados ao embasamento de

estratégias empresariais e politicas setoriais.

Apresentacao
wWwWw.iemi.com.br







Tamanho da industria de vestuario em geral | 2024

Producao Local (sell-in)

RS 170,7 bilhoes

Em 2024

——| 20,8 mil unidades produtivas (-1,3%)

———— 937,7 mil de pessoas ocupadas (+0,2%)

5,4 bilhGes de pecas produzidas no pais (+4,0%)
1,4 bilhdo de pecas importadas (+8,5%)

37 milhdes de pecas exportadas (-0,7%)

6,7 bilhoes de pecas consumidas (+4,9%)

Fonte: IEMI/IBGE/RAIS




Tamanho do varejo de vestuario em geral | 2024

Consumo no varejo (sell-out)

RS 2949 bilhdes

Em 2024

m 213 milhoes de habitantes (+0,8%)

RS 1.387 é o consumo per capita ano (+4,9%)

6,2 bilhoes de pecas vendidas (+3,4%)

79% delas confeccionadas no Brasil

154,9 mil PDVs especializados (+1,0%)

RS 27,0 bilhoes pelo e-commerce (9,6% do total)

"

Fonte: IEMI/IBGE/RAIS
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Censo de Lojas de Atacado de Vestuario no Bom Retiro | 2025 - Bairro Bom Retiro

o @
Mapa Geral da Lojas de Vestuario:

Emforvigil Matriz
Bom Retiro SP " 757 Empresas

804 PDVs

Regiao Auditada:

86,6% das lojas de vestuario

Academia ) .
Fit - Bom do bairro do Bom Retiro se
concentram em 8 setores

(verde mais escuro)

'sc Bom Ret:

1 Acima de 8% dos PDVs

5% dos PDVs

Parque 4% dos PDVs
da Abaixo de 1% de PDVs

Julio Presteso

” 5

Fonte: IEMI - 02
" Sala Sao'Paulo Q i


https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1MicZnBTRfEZ3J4KDreCzUO1jdFB-lCw&usp=sharing

Censo | Perfil das lojas de vestuario | Polo confeccionista do Bom Retiro

Lojas de Vestuario:

757 Empresas
804 PDVs

Tipo de estabelecimento comercial:

6,8%

Boxes

N° Lojas = 804

pesquisadas

Fonte: IEMI

Perfil do negadcio:

97,0%

produgao
propria

Funcionarios:
Até 10 Funcionarios
De 11 a 29 funcionarios
De 30 a 49 funcionarios
De 50 a 100 funcionarios

Acima de 100 funcionarios

1
2,2%

compram pegas
prontas com
marca propria

0,7%
marcas de
terceiros

I 46,1%
I 29,7%

I 10,3%
I 8.7%
B s51%

Média de 26
func/empresa



Censo | Linhas de vestuario fabricadas | Polo confeccionista do Bom Retiro «
|

% das empresas que fabricam a linha

Moda Feminina | ©7.2

Moda Casual [} 20,9%
Moda Masculina . 7,8%
Moda Social . 7,3%
Moda Festa [ 7,1%
Moda intima | 2,4%
Moda Bebé I 2,0%
Moda Infantil I 2,0%

Outras linhas . 7,7%

Fonte: IEMI | Resposta multipla

N° Lojas = 804
pesquisadas

AAAAA




E-commerce das lojas de vestuario | Polo confeccionista do Bom Retiro

Possui e-commerce:

Grande parte das lojas de vestuario do bairro do Bom Retiro
afirma ja operar no comércio digital: 70,3% delas diz vender

seus produtos via internet, enquanto que 29,7% ainda nao o faz.

N° Lojas = 804

pesquisadas

Fonte: IEMI



Localizacao da unidade de produgao | Polo confeccionista do Bom Retiro

% das unidades produtivas

A grande maioria das lojas do polo
Bom Retiro _ 87,1% confeccionista do Bom Retiro possui
producao de seus produtos localizada no

Outro bairro da cidade de Sao Paulo l 7,6% préprio bairro.

Outra cidade do Estado de Sao Paulo | 1,2% Essa concentragdo representa um polo de

confecgao consolidado, com méao de obra,

infraestrutura e fornecedores locais.
Outro estado brasileiro | 1,1%

Dessa forma, demonstra um modelo de
Nao tem unidade fabril I 3,0% negécio fortemente centralizado, com foco
em agilidade, controle de qualidade e

reducao de custos logisticos.
N° Lojas = 804

pesquisadas

Fonte: IEMI
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Panorama econdmico do polo Bom Retiro | 2025 - Vestuario

Producao Local (sell-in)

RS 5,3 bilhdes

Em 2025

757 empresas
780 unidades fabris de confecgao

804 Pontos de venda de atacado e varejo (dentro do Polo)

19,4 mil funcionarios?

26 funcionario por empresa (média)

50,5 milhoes de pecas produzidas ano
+9,2% sobre 2024 (estimativa das empresas)
66,7 mil pecas por empresa ano (média)

Notas:
(1) Considerados os funciondrios contratados em regime de CLT, temporarios e terceirizados (fabrica e lojas)

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI




Relevancia do Polo do Bom Retiro | 2025

Participacao sobre o Setor de Vestuario do BRASIL

3,8% 21%da § 09%ca W 31%.g,

producao

das
IOt (pecas)

industrias rageliz (%)

Participacao sobre o Setor de Vestuario do ESTADO DE SP

160% W 92% § 39%c Y 13,0%

das MOB

produgao da receita

industrias (pecas) GY)

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI

E nas Roupas Femininas Adulto |
Brasil vs. Bom Retiro

3,3°/o de participagao em pegas

Brasil:

1,4 bilhoes de pecas produzidas
Bom Retiro:

46 milhoes de pecas produzidas

6,4°/o de participagao em R$

//\‘ Brasil:

50 - RS 75,3 bilhoes de receita na producéo

Bom Retiro:
RS 4,8 bilhdes de receita feminino

14
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Relevancia ha Moda Feminina | 2025 I

Aw
=y

| 7 i
Producao de Roupas Femininas Adulto | Brasil vs. Bom Retiro i,.l.ml“ 1 / ;'f 1

Brasil: RS 75,3 bilhoes de receita na producéo
Bom Retiro: RS 4,8 bilhoes de receita na moda feminina

Brasil: 1,4 bilhoes de pecas produzidas _ ‘
Bom Retiro: 46 milhoes de pecas produzidas iy ¢ r
Representatividade: 3,3% Y

o

Representatividade: 6,4%

Notas: Na moda feminina estdo excluidas moda intima, meia e dormir, profissional e moda praia

O polo do Bom Retiro produz majoritariamente a moda feminina, o que representa /
3,3% da producao nacional, onde sdo produzidas 1,4 bilhdes de pegas. Al
'
Em valores (RS), o polo do Bom Retiro fatura RS 4,8 bilhdes, isto representa 6,4% £ s N
do total Brasil em pegas femininas. 3'/
[JEI [

L1 4

|

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI






Producao por categoria de produto | 2025

% dos produtos comercializados:

Quanto a produgéao das confecgdes do Bom Retiro

Blusa |, 19
Vestido I, 147%
Calca NN 10°%
Saia | o°:
Short/Bermuda NG S°:
camisa NG 70

por categoria de produto, observa-se que cinco itens
concentram 60% do volume total produzido. Blusas
representam 19%, vestidos 14%, calgas 10%, saias

9% e shorts/bermudas 8%.

Na sequéncia, aparecem produtos como camisa e

calca jeans |G 72
Calca social IIIINGEGENE 62
Macacio I 5°
Vestido de Festa [IIIEIEGEGEN 2%
Jaqueta/Casaco I 4%

Camiseta [l 1%
Blusa de trico ] 1%
Suéter/Cardigan ] 1%

outros [ 2%

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI

200

pesquisadas
em profundi-

dade

calca jeans (ambos com 7%), calca social (6%) e
macacdao (5%), que, embora com menor
participagao individual, ainda representam parcelas

relevantes da produgéo.

Os demais produtos correspondem aos 14%

restantes da producao.

Confecgoes Produtoras
Amostra = 200

17



Precos e margens das principais linhas no atacado e varejo | 2025 (R$ por peca e canal de venda)

Quando sao analisados os pregos praticados pelas empresas de
) Pregos médios (RS / Peca) . - ,
Linhas de Produto vestuario do polo confeccionista do Bom Retiro, pode-se observar

Atacado m que, na média geral, a margem adicional praticada nas vendas a

Vestido de Festa 432,65 780,52 80% . ~ .

varejo, em relagdo aos precos de atacado é da ordem de 52%,
Blazer 258,46 464,92 80%
Suéter/Cardigan 206.99 492 33 104% onde os artigos que obtém a melhor margem adicional, com
Vestido 185,55 305,10 64% 104% e 101%, s&o suéter/cardigan e blusa de trico,
Jaqueta/Casaco 175,89 259,53 48% respectivamente.
Macacao 172,73 259,54 50%
Calca social 150,15 218,25 45% O Vestido de Festa destaca-se como o item de maior valor
Calca jeans 144,10 215,03 49% agregado, com pregco médio de RS 432,65 no atacado e RS
Blusa de moletom 142,36 232,25 63% 780,52 no varejo. Esse dado indica que se trata de uma peca

% ~ s .

Calga de moletom 142,36 232,25 63 com alto custo de produgao, devido a utilizacdo de tecidos e
Calca 139,92 202,75 45%
Saia 128 31 19330 519 acabamentos mais sofisticados, voltada para um publico
Camisa 119,86 178,52 49% especifico e de maior poder aquisitivo.
Blusa de trico 116,55 234,49 101%
Short/Bermuda 11108 15374 38% Entre os principais produtos produzidos (blusas, vestidos e
Blusa 103,19 158,92 54% calcas), com ocorréncia de margens de lucro que variam de 54%,
Camiseta 81,64 85,50 5% 64% e 45%, respectivamente.
Outros 111,00 175,38 58%

Média Geral 146,94 223,93 52% Confecgdes Produtoras
Amostra = 200

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI



Etapas de terceirizagao da produgao | 2025

% das empresas do Polo:

Grau de Terceirizagao | % das pecgas:

N

16%
Modelagem
Localizagao das oficinas terceirizadas (% das empresas): Acabamento _ 68%
Outro bairro da cidade de Sao Paulo _ 58% Costura 83%
Bom Retiro | 57
m Confeccao Prépria (%/pegas) Oficinas Terceirizadas (%/pe¢as)

Outra cidade do estado de Sao Paulo . 8%

Outro estado brasileiro I 1%

Confecgdes Produtoras
Amostra = 200

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragdo: IEMI | Resposta mdltipla



Como agregam valor ao produto | 2025

% das empresas:

Investe em designers / modelagem _ 55%
Utiliza estampas diferentes / atuais _ 28%

Visita feiras nacionais do setor em busca de - 11%
tendéncias ?

Visita feiras internacionais - 11%

Funcionarios fazem cursos voltados a o
. 4%
moda/design/corte/costura

Branding (gestao da marca) e comunicagao I 2%

Utiliza lavagens diferentes I 1%

Empresa preocupada com a sustentabilidade

Em (%) Confecgdes Produtoras

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragdo: IEMI | Resposta mdiltipla Amostra =200




PERFIL DA
COMERCIALIZACAO

das confeccoes do Bom Retiro




Mercado alvo por poder de compra | 2025

% das vendas das empresas:

ﬁZ% para A/B

contra 51%
do setor

44%

38% 38%

31%

18% 18%

13%

A B /‘ C D/E

® Mercado

Bom Retiro

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI

(%) Confecgdes Produtoras

Amostra = 200

No Bom Retiro, as classes A (38%) e B (44%)
somam 82% do total das vendas, demonstrando
que o polo confeccionista tem um publico
majoritariamente de maior poder aquisitivo. Isto
demonstra que o comércio local esta voltado
para produtos de maior valor agregado, com
foco em moda de qualidade, design e
diferenciagao, caracteristicas compativeis com

consumidores de alta renda.

Comparativamente, no mercado nacional, essas
mesmas classes somam 51% (A: 13%, B: 38%),
o que reforgca o posicionamento qualificado do

Bom Retiro em relagao a média do pais.

22



Perfil de clientes das empresa do Polo | 2025

% das vendas das empresas:

( Os lojistas especializados representam quase
Lojistas especializados’

45% metade do escoamento da produgao (45%),

sendo o principal publico-alvo. Esse resultado

Sacoleiras | Revendedoras 28%

demonstra uma forte orientagao B2B (business

to business).
Consumidor final _ 22% /

0 segundo maior publico € o de sacoleiras e

. S .
Comércio atacadista I 3% revendedoras, com 28% das vendas. Esse grupo

tem grande importancia em mercados de moda.
Exportagao I 2%
O consumidor final representa 22%, mostrando
Lojas nao especializadas?® | 1% que a empresa também atua com vendas diretas
(B2C). Esse percentual revela uma diversificagdo
Institucional (4)  0,1% saudavel do publico, reduzindo a dependéncia

exclusiva de revendas e intermediarios.

Notas: (1): Departamento de moda (Ex: C&A, Renner, Riachuelo, etc.) multimarcas, boutique, loja de bairro, franquia)
(2): Venda a outras lojas de atacado para revenda a varejo
(3): Departamento (Ex: Casas Pernambucanas, e hipermercado (Ex: Carrefour, etc)

(4): Hotéis, pousadas, clinicas, laboratérios, empresas, etc (%) Confecgdes Produtoras
Amostra = 200
Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI



Principais épocas de venda para as empresas do Polo | 2025

% das citagoes das empresas:

Janeiro [JJj 4%
Fevereiro [ 17%
Marco | 35°%
Abril [ 27
Maio [ 507
Junho [ 17%
Julho [l 7%
Agosto [ 11%
Setembro |GG 23%
[ outubro |GG 3%
Novembro | 78°%
Dezembro | 70%

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboracdo: IEMI | Resposta mdultipla

Analisando os picos de vendas de vestuario por época do ano,

no polo confeccionista do Bom Retiro temos:

As vendas de vestuario ao longo do ano revela um
comportamento sazonal bastante marcante. Observa-se que
0s maiores picos de vendas ocorrem nos meses de novembro
(78%) e dezembro (70%), o que pode ser atribuido as compras
de fim de ano, impulsionadas por eventos como a Black Friday
e o Natal. Esse periodo é tradicionalmente o mais aquecido
para o setor, refletindo um aumento expressivo no consumo

motivado por promogdes e pelas festividades.

Outro ponto de destaque é o més de maio (50%), que também
apresenta um pico significativo, relacionado ao Dia das Maes
e 0 més das noivas, datas importantes para o comércio de
moda, tanto em roupas femininas quanto em presentes de

vestuario.

(%) Confecgdes Produtoras

Amostra = 200
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Formas de comercializacao utilizadas pelas empresas do Polo | 2025

% das vendas das empresas:

E-commerce
(varejo/atacado)

Marketplace (varejo)
Marketplace (atacado)
Outros: 2024 Canais

WhatsApp _
. 9%
EZ
| 1%
| 1%

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI

31%

56%

O canal presencial na loja representa 56% do total, sendo o
principal meio de comercializagdo. A maioria dos
consumidores ainda mantém uma forte dependéncia do
contato direto com o produto, o que esta associado a
caracteristicas do proprio produto (ex.: necessidade de
experimentacgao, atendimento personalizado ou compra por

impulso) e a confianga no relacionamento fisico com a loja.

O WhatsApp aparece em segundo lugar, com 31%,
demostrando um canal digital de grande relevancia.
Esse percentual expressivo demonstra como o aplicativo
se consolidou como ferramenta de vendas e
relacionamento, combinando praticidade, agilidade no
atendimento e proximidade com o cliente. Pode ser visto
como uma extensdo do canal presencial, funcionando

como um meio hibrido entre o fisico e o digital.

(%) Confecgdes Produtoras

Amostra = 200
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Distribuicao das vendas por regiao | 2025

As vendas realizadas pelas confec¢gdes do bairro do Bom
Retiro indica uma concentragdo de 35% no estado de Séo
Paulo. Considerando toda a regidao Sudeste, esse montante
NO alcanca 52%, enquanto a regiao Sul totaliza 11% das vendas

2% CE e o Nordeste, outros 15%do total.
Outros NE | 3%
1%
PE
2%

Norte I 2%

Nordeste - 15%

Grande SP
sc 14% Centro-Oeste - 11%

Confecgdes Produtoras
Amostra = 200

BA
co 8%

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI



Ticket médio por compra dos clientes | 2025

Em RS por compra: 2.062
354
Atacado Varejo

A informacgao do grafico acima indica uma diferenca significativa entre o ticket médio
nas vendas das lojas do Polo, nas modalidades de atacado e varejo para as confecgoes .

No atacado, o valor médio registrado é de RS 2.062, enquanto no varejo é de RS 354.

Essa discrepancia é esperada, considerando que o modelo de vendas por atacado
envolve compras em maior volume, geralmente realizadas por revendedores, lojas
multimarcas ou distribuidores, o que eleva o valor total das transag¢ées. Ja no varejo, as

vendas sao feitas diretamente ao consumidor final, com quantidades menores por

Confecgbes Produtoras
Amostra = 200

compra e valores unitarios mais baixos.

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI




COMUNICACAO COM
CLIENTES

confeccoes do Bom Retiro




Canais de comunicacao utilizados com os clientes | 2025

% das empresas:

Plataforma de CRM
Chat online no site

Outros canais de cumunicagao

- 18%
l 9%
I 5%

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragado: IEMI | Resposta multipla

E-mail marketing _ 65%

40%

As confecgdes de roupas do Bom Retiro utilizam,
majoritariamente, canais digitais e de comunicagao
direta com os clientes. O WhatsApp, mencionado por
99% das empresas, € o principal meio utilizado,
refletindo sua facilidade, rapidez e ampla aceitagao
entre consumidores e empresas. Essa ferramenta
consolidou-se como um canal essencial de
atendimento, vendas e relacionamento no setor de

vestuario.

As redes sociais, utilizadas por 94% das confecgoes,
aparecem como o segundo principal canal,
reforcando a importéncia da presenga digital e da
interagdo com o publico. Plataformas como
Instagram e Facebook permitem as marcas divulgar
produtos, fortalecer a identidade visual e ampliar o

alcance de mercado.

(%) Confecgoes Produtoras

Amostra = 200



Redes sociais utilizadas para interagir com os clientes | 2025

% das empresas que usam redes sociais: % das empresas que utilizam influenciadores digitais:

Instagram 97%

Sim
50% 34%

Facebook

TikTok 31%

Pinterest 15%

YouTube

4%

Outras redes sociais

2%

(%) Confecgoes Produtoras

Amostra = 200

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboracdo: IEMI | Resposta mdultipla



Frequéncia de eventos presenciais com clientes | 2025

Com que frequéncia sua loja realiza eventos presenciais para clientes (langamentos, promogdes, experiéncias)?

% das empresas:

7%

Regularmente Raramente

35%

24%

Ocasionalmente Nunca

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI

(%) Confecgdes Produtoras
Amostra = 200

A maioria das confecgées de roupas realiza eventos
presenciais de forma esporadica ou nao os promove com

regularidade.

35% das empresas afirmam realizar eventos
ocasionalmente, geralmente em datas comemorativas ou
langamentos de colegdes, e outros 35% dizem fazé-lo

raramente, o que indica uma pratica ainda pontual no setor.

Por outro lado, 24% das confecg¢des nunca realizam eventos
presenciais, evidenciando que quase um quarto das
empresas nao utiliza esse tipo de agdo como estratégia de
relacionamento ou marketing. Esse comportamento esta
associado a limitagdes de recursos, estrutura fisica, tempo
ou a priorizagdo de canais digitais de comunicagdo com o

publico.



Investimento em marketing | 2025

Qual percentual aproximado do faturamento da empresa é investido em marketing?

% das empresas:

NEDORAMAC ELEMINT COULFETION

ol Ll b

Entre 10% e 20% . 4%

Acima de 20% l 3%

Nao sei informar 17%

(%) Confecgoes Produtoras

Amostra = 200

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI






Programas de sustentabilidade | 2025

Sua empresa possui programas voltados para a sustentabilidade na producao e comercializagao de roupas?

Os resultados demonstram que o setor de confecgao de vestuario ainda apresenta uma
divisdo equilibrada quanto a adogao de programas formais de sustentabilidade, com uma

ligeira predominancia de empresas que ndo possuem tais programas (52%).

Embora muitas empresas adotem praticas sustentdveis pontuais (como reducédo de
residuos e economia de recursos), os dados mostram que menos da metade (48%)
possui programas estruturados voltados a sustentabilidade. Isso sugere que, para muitas

empresas, as agoes ainda sao isoladas ou nao fazem parte de uma estratégia formal.

(%) Confecgdes Produtoras
Amostra = 200

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI



Grau de aceitacao da sustentabilidade | 2025 - Empresas que nao tem programas de sustentabilidade

Interesse nesse tipo de programa | % das empresas: Porque nao possuem | % das empresas:
4 r
o,
o
SV
das empresas Muito caro - 16%
nao possuem .
programas Nao é prioridade I 4%
Falta de conhecimento I 3% 90/
apenas (o}
19% Falta de tempo | 1% : Fretendem
P o implantar um
programa na
6% . area
Muito trabalho | 1%
Baixo Médio Alto Nép tep!\o quantidade que 1%
justifique esse gasto
v

(%) Confecgdes Produtoras

Amostra = 103

(%) Confecgoes Produtoras

Amostra = 94

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI
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Praticas sustentaveis | 2025 - Empresas que possuem programas de sustentabilidade

Quais praticas sustentaveis possui | % das empresas:

I 2%

1%

/ Destinagao correta de residuos

Reducao do consumo de agua e energia

Reducgao na geragao de retalhos

Uso de materiais reciclados

Geragao propria de energia sustentavel

Outra

Nao possui praticas sustentaveis

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboracdo: IEMI | Resposta mdultipla

y,

48%

das empresas
possuem
programas

59% dos projetos
estao totalmente
implantados
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Destinacao correta para residuos industriais | 2025

Todos os residuos industriais possuem destinagao correta para os diferentes grupos de residuos?

Papéis

Plasticos

Retalhos de tecido/aviamentos
em geral

Lampadas

Sucatas em geral

Oleos

Produtos quimicos

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboracgéo:

% das empresas pesquisadas:

80%

79

73

%

%

19%

16

%

47%

® Sim

63

%

Nao

20%
21%
27% ]
37% |
33% 20%
81%
84%
Nao se aplica

Embora muitas confecgdes de roupas adotem praticas de
destinagdo adequada de residuos, ainda ha lacunas
importantes na gestdo ambiental, especialmente em relagao

a residuos especificos e potencialmente poluentes.

Os papéis (80%) e plasticos (79%) sdao os residuos com
maior indice de destinagao correta, 0 que demonstra uma
consciéncia ambiental mais consolidada para materiais de

descarte cotidiano e de facil coleta ou reciclagem.

Por outro lado, 73% das empresas afirmaram destinar
corretamente retalhos de tecido e aviamentos, enquanto
28% nao o fazem. A gestao adequada desses materiais é
essencial para reduzir o impacto ambiental do setor, que

historicamente gera grandes volumes de sobras de tecidos.

(%) Confecgoes Produtoras

Amostra = 200

37



Consumo de materias-primas sustentaveis na producao | 2025 - Para todas as empresas pesquisadas

Sua empresa ja consome matérias-primas sustentaveis ou recicladas na producgao de roupas?

Qual o
percentual?

i Até 5% I 19%
' | De6%a10% NN 19%
_____________ De 11%a20% [ 15%
De21%a30% M 6%
Acimade 30% [l 4%

Nao responderam | 33 %

Fonte: Amostra pesquisada | Elaboragao: IEMI

7

Previsao de uso dessas matérias primas |% das empresas :

Aumentar em até 10%

29%

De 11% a 20% 31%

De 30% ou mais 10%

Manter 10%

Outros 19%

(%) Confecgdes Produtoras

Amostra = 48
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http://www.iemi.com.br/
http://www.iemi.com.br/
http://www.iemi.com.br/
http://www.iemi.com.br/
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